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Vorwort

Nur gemeinsam lassen sich die Herausforderungen des Klimawandels meistern — und
dieser Herausforderung stellt sich die Zukunftsinitiative Klima.Werk: 16 Stadte entlang

der Emscher arbeiten zusammen mit der Emschergenossenschaft in der Zukunftsinitiative
an einer lebenswerten, klimaresilienten Region.

Fiur die Umsetzung unserer Vision brauchen wir moglichst viele Mitmacher:innen aus den
Stadtverwaltungen, den Unternehmen, der Wohnungswirtschaft, den weiteren Institutionen
und der Biirgerschaft. Und das auf moglichst vielen Ebenen, national und international.

Um unsere Ziele zu erreichen, brauchen wir zudem eine starke Marke, die von allen im
Netzwerk gemeinsam mit Leben gefillt wird.

Markenwelt

Um unseren Einsatz flir mehr Klimaresilienz in der Region sichtbar zu machen und die
Zukunftsinitiative Klima.Werk so als Vor-Denker und Vor-Macher zu positionieren, haben
wir eine Markenwelt gepragt, die sowohl zeitgemaB als auch zukunftsgerichtet ist.
Nachhaltig und klimabewusst in der Anmutung, klar, aktivierend und I6sungsorientiert
in der Umsetzung.

Anwendung

Dieser ,,Styleguide Basic“ definiert die Anwendung unserer wichtigsten Marken-
Elemente fur Klima.Werkende, die im Arbeitsalltag fur die Zukunftsinitiative Klima.Werk
kommunizieren. So kann das Corporate Design der Zukunftsinitiative Klima.Werk auch
ohne professionelle Gestaltungskenntnisse umgesetzt werden. Dafur liefert dieser
Styleguide kurze Erklarungen und vorformatierte Vorlagen, unter anderem fur MS Office.
Diese finden Sie im Anhang.

Flr professionelle Mediengestalteriinnen, die im Auftrag der Zukunftsinitiative das
Corporate Design anweden, steht der ,,Styleguide Maxi“ als Hilfe zur Anwendung in
verschiedensten Medien zur Verfligung.

Fir Ruckfragen und benotigte Materialien und Vorlagen steht Ihnen die Marketing
Managerin der Zukunftsinitiative Klima.Werk gerne zur Verfligung:

Jordis Wolk

Stabsstelle Offentlichkeitsarbeit
Marketing Managerin
Zukunftsinitiative Klima.Werk

Emschergenossenschaft/Lippeverband

KronprinzenstraBe 24
45128 Essen

Telefon +49 (0)201104-2957
woelk.jette-joerdis@eglv.de

Styleguide Basic
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Das Markenlogo

Das Logo symbolisiert anhand der Verbindung von blauen und griinen Elementen den Kern
der Zukunftsinitiative Klima.Werk. Es darf ausschlieBlich in der Originalform genutzt und
nicht verandert oder verzerrt werden. Querversionen und Farbvarianten bieten fir jede
Anwendung das passende Format.

Standardlogo

Diese Version wird vorrangig eingesetzt. Sie existiert mit und ohne den Zusatz (Claim) ,Gemeinsam fiir unsere Stadte.“ — beide
Varianten kénnen genutzt werden. Das Standardlogo darf nur auf weiBem oder hellem Hintergrund stehen.

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

Gemeinsam fUr unsere Stadte.

Standardlogo mit Claim Standardlogo ohne Claim

Querversion Farbvariante

Fir den Fall, dass das Logo nicht genligend Platz nach oben hat, stehen zwei querformatige
Varianten zur Verfligung, beispielsweise fiir den Einsatz in schmalen Logoleisten oder auf
Flachen im Querformat. Die Variante ,Querversion links“ wird préferiert sowie immer dann
genutzt, wenn das Logo alleine steht.

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

Zukunftsinitiative Zukunftsinitiative
KLIMAWERK KLIMAWERK
Dieses weiBBe Logo vor
der Markenfarbflache
Querversion links Querversion rechts wird immer dann ge-
nutzt, wenn das Stan-
dardlogo nicht gut sicht-
bar ware: Auf dunklen
Hintergriinden oder
Bildmotiven, bei denen
Hinweis nicht gentigend Kont-
Im Anhang finden sich alle Logovarianten rast gegeben ist.
in den gdngigen Dateitypen.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Styleguide Basic
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Farben und Typografie

Farben

Die Farbwelt der Zukunftsinitiative Klima.Werk gibt ihr ein wiedererkennbares Erscheinungsbild. Die
Farben sind im Logo und in allen Vorlagen integriert und sollten wann immer moglich verwendet
werden. Das Hauptaugenmerk liegt hier auf den Primarfarben.

Primarfarben Sekundarfarben Tertiarfarben

RGB 0/181/226 RGB 0/135/62 RGB 0/181/226 — RGB 231/234/236 RGB 0/40/85 RGB 0/73/30
0/135/62

ABC

Fur die Nutzung in Dokumenten wie Word-Dateien oder PowerPoint-Prasentationen wird die
Schriftart Arial (bevorzugt in regularer Schriftform) verwendet.

Typografie

ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZAO
abcdeg hijkimnopqgrs tuvwxyz
aou1234567890R+-—#<,.>;:*""
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Die Zusammengehorigkeit darstellen

Die Starke der Zukunftsinitiative Klima.Werk liegt im Zusammenwirken der Netzwerkpartner.
Diese Gemeinschaft wird auch kommunikativ betont:

Logoleiste

Bei der Kommunikation der Zukunftsinitiative insgesamt symbolisiert die Logoleiste das Netzwerk:
Sie zeigt die Herausgebermarke ,,EGLV*, gefolgt von den Stadtwappen der Partner in alphabeti-
scher Reihenfolge.

ﬁ ity

‘ E H' n g = d v m

U/ ¥ ol A T ik /
Duisburg Essen Gelsenkirche: Herne Herten h

EGLV Bochum Bottrop Castrop-Rauxel Dinslaken Dortmund n Gladbeck Holzwickede Miilheim Oberhausen Recklinghausen Witten
an der Ruhr

Co-Branding Co-Branding-Signet
i
Kommuniziert ein Partner stellvertretend fiir )
4
die Zukunftsinitiative Klima.Werk, so kann das STADT
. . . GLADBECK
Co-Branding-Signet genutzt werden, um die
TEIL DER

Zugehorigkeit zu zeigen und selbst als Absen-

der aufzutreten — das Markenlogo Klima.Werk e ApBECK @
muss nicht zusatzlich eingesetzt werden. 1| | Zukunftsinitiative @ T e
o KLIMAWERK KLIMAWERK

Es existiert als offenes ,Signet® und als
geschlossenes ,Badge*. Das Signet
wird auf weiBem Hintergrund genutzt,
das Badge bei dunkler Umgebung.

Co-Branding-Badge

STADT
GLADBECK
Sonderfall: Die Stadt Bochum verwendet TEIL DER

lediglich die offene Variante des Co-Branding-

&

Signets. Dieses existiert als Farb- und DT SLADBECK = —
. " A% Zukunftsinitiative
Negativvariante. 1| | Zukunftsinitiative @ KLIMAWERK
" | KLIMAWERK /

STADT BOCHUM —
TEIL DER

g BOCHUM Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

Hinweis

Im Anhang finden sich alle Dateien zum Co-Branding in den géngigen Dateitypen.
Alle weiteren Vorlagen erfiillen die Kriterien an die Logoleiste bereits.

Zukunftsinitiative Klima.Werk
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Kennzeichnung von Forderungen

Viele Projekte der Zukunftsinitiative Klima.Werk werden teilweise oder vollkommen von Forderpro-
grammen finanziert. Die Fordermittelgeber werden daher in der Kommunikation, die in Zusammen-
hang mit der Forderung steht, genannt und integriert. Dafiir wurde ein Badge entwickelt, das in

den entsprechenden Medien als Abbinder eingesetzt werden kann.

In der Zukunftsinitiative arbeiten 16 Stadte @ Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

entlang der Emscher zusammen mit der
Emschergenossenschaft an einer lebens-
werten, blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN VON:
Klimaresiliente Region mit
internationaler Strahlkraft (KRIS)

Ministerium fir Umwelt,
Naturschutz und Verkehr
des Landes Nordrhein-Westfalen
£

EGLV

Abbinder zur KRiS-Forderung

In der Zukunftsinitiative arbeiten 16 Stadte Zukunftsinitiative
entlang der Emscher zusammen mit der KLIMAWERK

Emschergenossenschaft an einer lebens-
werten, blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN DER
Zukunftsvereinbarung
Regenwasser (ZVR)

@ Zukunftsinitiative
KLIMAWERK
In der Zukunftsinitiative

arbeiten 16 Stadte entlang

der Emscher zusammen

mit der Emschergenossenschaft

an einer lebenswerten,
blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN VON:
Klimaresiliente
Region mit
internationaler
Strahlkraft
(KRIS)

[

@ Zukunftsinitiative
KLIMAWERK
In der Zukunftsinitiative

arbeiten 16 Stadte entlang

der Emscher zusammen

mit der Emschergenossenschaft

an einer lebenswerten,
blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN DER
Zukunfts-
vereinbarung
Regenwasser
(ZVR)

Q)

Abbinder zur ZVR-Forderung

Hinweis

Im Anhang finden sich die Abbinder in den

gdngigen Dateitypen.

Styleguide Basic
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Corporate Materials

Markenwelt

Durch den Einsatz authentischer, naturlicher sowie nachhaltiger Materialien bei unseren Kommu-
nikationsmitteln machen wir die Markenwerte der Zukunftsinitiative Klima.Werk auch haptisch
erlebbar und tragen so zu einer ganzheitlichen AuBenkommunikation und einem stimmigen

Markenprofil bei. Diese Materialien sind unsere ,Corporate Materials®.

Checkliste fiir nachhaltige Materialien

Diese Prinzipien dienen als Anhaltspunkt zur Bewertung unserer verwendeten Materialien. Beson-
derer Fokus liegt hier auf Naturlichkeit, Nachhaltigkeit und Authentizitat, wobei alle MaBnahmen im

Einzelfall natirlich individuell bewertet werden sollten.

lokal hergestellt
CO, sparend
hochwertig
schadstofffrei

Beispielhafte Materialien

natiirlich

sortenrein

multifunktional

haltbar & langlebig

@
5
5

RGRAB

(schnell)
nachwachsend

recycelt &
recycelbar

ressourcen-
schonend

reparierbar

biologisch
abbaubar

cradle2cradle

fair & sozial

vegan

) Prinzipien
muss ein Material
mindestens erflllen,
um in die Corporate
Materials aufgenommen
zu werden!

Recycling-

Papier

Biobaum-

wolle

Tropen-
holz

Plastik

/8

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Materialien im Einsatz

Fur die Umsetzung eines individuellen Events mit starker Mar

Markenwelt /9

kenwirkung konnen nachhaltige

Kommunikationsmittel der Zukunftsinitiative Klima.Werk zentral ausgeliehen und/oder gebucht

werden. Diese Elemente lassen sich individuell mit der jeweili

gen Co-Branding-Kennzeichnung

bestiucken. Die Bestandteile des Event-Kits werden in praktischen Transporttaschen verpackt

und sind dank Aufbauanleitung leicht aufzubauen.

Ausleihbare Elemente

Stellwand ,Kommunikation* Stellwand ,Workshop* Info-Stelen ,,

Wandelemente

Co-Branding

Lochplatte +
Zusatzelemente

Beispielhafte nachhaltige Give-Aways

ik iatve
\ HLIMA WERK

b= —— e e

.

Stoffbeutel aus
Bio-Baumwolle

Glasflaschen,
wiederverwendbar

Holz-Clipboard,
FSC-zertifiziert

Anfragen zur Ausleihe und/oder Buchung dieser Materialien
einfach an hallo@klima-werk.de senden.

Styleguide Basic

Schwammstadt” Exponat ,Schwammstadt”




Markenwelt

Social-Media-Content-Pakete

Zur Vero6ffentlichung von Inhalten auf den eigenen Social-Media-Kanélen werden in regelmaBigen
Abstanden fertige Content-Pakete erstellt. Diese Pakete enthalten direkt nutzbare Bilder, Grafiken
oder Animationen sowie passende Beitragstexte, optimiert flir die gangigen Social-Media-Plattformen.
Um auch bei abwechslungsreichem Content eine einheitliche Gestaltung zu gewéhrleisten, bieten
diese Pakete pro Thema verschiedene Formate wie Storys, Bildergalerien oder Karussell-Posts.

@

i el Y E

9% a1 ot comuvi derorem
meh ram os dolorem aium
o mos namn el stk ate-
rite doluptias smo ouest
aftic to dendi verunt,
wumauis wellebo rehondi
Py, Ame seqie quadio-
tig arit, teotom. cotese-
quatus o, nus guebe

Baum-Rigelan
sorgen fun
gésunde grime
Schattenspender

Décher und Fo

ﬂﬂr'.vurl.linqrr'll': l
dicht besiede lh'*lllm&

stadten und Quarkieren
dos Ruhrgebiets agrgen
-’ fir Frischlutt und Hilhlung
c o

i ) in den Hitzesommerp.s
9% in winar ulgﬁoﬁ'm WARE

wie dem Ruhrgoebiot kand Kiima-
folgenanpossueng mur q.mdmnrn
gelingen, denn wader Hitze noch
Starkregen machen an den
Stadtgrenzen halt!™

[T P

Hashtags
Um im gesamten Content den Bezug zur Zukunftsinitiative Klima.Werk zu zeigen, wird der Hashtag #KlimaWerk genutzt. Innerhalb der
Content-Pakete werden je nach Thema noch weitere Hashtags zur Nutzung vorgeschlagen.

Themen
Jedes Content-Paket behandelt ein Ubergeordnetes Thema, das in mehreren Social-Media-Beitragen dargestellt wird. Die Themen-
auswabhl ist vielfaltig und reicht von Projektvorstellungen, Thementagen, Veranstaltungen, FordermaBnahmen bis hin zu Kampagnen.

Bereitstellung
Sobald ein neues Content-Paket zur Verfiigung steht, erfolgt eine Information per E-Mail. Die Materialien kdnnen dann per Download-
Link via EGLV-Transfer heruntergeladen werden.

Zukunftsinitiative Klima.Werk
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Markenwelt

Instagram-Storys

Fir eigene Instagram-Storys steht eine Auswahl verschiedener vorgefertigter Giphy-Sticker

zur Verfligung. Diese konnen zur Aufwertung eigener Storys auf Instagram genutzt werden.

In der Story-Erstellung ist eine Auswahl der Sticker tiber den Suchbegriff ,Klimawerk® zu finden.
Weitere Suchbegriffe sind den einzelnen Sticker-Kategorien zugeordnet.

Farben und Formen

i

Links

Wenn Links in Storys eingebunden werden, kdnnen diese
auch optisch an die Zukunftsinitiative Klima.Werk angeglichen
werden. Dafiir stehen Link-Sticker zur Verfligung, die tiber den
eigentlichen Link-Sticker im Standard-Design von Instagram
gelegt werden kénnen.

Suchbegriff:
Klimawerk Link

Jotzt mikmachen =» Jetzt mitmachen —» St tilkmachen —> Um die Gestaltung der Zukunftsinitiative Klima.Werk auf eigene

Jata arunsican =) f iden > Storys zu ubertragen, stehen auch marke.ntreue Farbflachen
und Formen als Sticker zur Verfligung. Die exakten Markenfarben

kdnnen auch lber die Pipetten-Funktion aus diesen Stickern
Weiterlesen < auf andere Elemente wie Text iibertragen werden.
Mehr erfahren = Mahr erfabiren <

E
g
:
+

Suchbegriff:
Klimawerk Formen

Co-Branding Icons

I.l
o

Die Co-Branding-Signet steht ebenfalls ebenfalls als Sticker
zur Verfligung.

'
A W

Suchbegriffe:

Klimawerk Cobranding
Klimawerk [Stadtname]

STADT BOTTROP —
l 11 I TEIL DER

\IJ Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

Auch entsprechend gestaltete Icons zu relevanten Themen
stehen als Sticker zur Verfligung, beispielsweise fiir Wetter-
und Klimaereignisse.

Suchbegriff:
Klimawerk Wetter

% 1 ¥ i Die Sticker-Auswahl der Zukunftsinitiative Klima.Werk wird regelmaBig ergénzt. So stehen auch zu

NEW ol bestimmten Veranstaltungen, zur Aktivierung oder zur Information Giphy-Sticker zur Verfligung.
~_POST_

F1\ Suchbegriff:

Klimawerk sonstige

‘8

WIR 9 KLIMA.WERK

Styleguide Basic
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Bildsprache der Projektdokumentation Vorlagen fuir MS Office

Die Fotomotive unserer Projekte verbinden die Vision der Zukunftsinitiative Klima.Werk mit der Bei der internen und externen Kommunikation erstellen die Partner auch eigene Inhalte. Um dabei
alltdglichen Realitat. Die Projektfotografie ist klar und detailreich, sie ist perspektivisch neutral einen einheitlichen Auftritt zu gewahrleisten, wurden Vorlagen flir Microsoft Office fiir die Pro-
und hochwertig. Drohnenaufnahmen als Stilmittel werden als Erganzung préaferiert, um geo- gramme PowerPoint und Word entwickelt. Sie geben das Design im Sinne des gewlinschten
grafische Verhaltnisse zu vermitteln. Markenauftritts vor, kdnnen inhaltlich aber individuell angepasst werden.

Folienmaster PowerPoint

Zur Erstellung von Prasentationen wurde ein Folienmaster entwickelt, der bei flexibel anpassbaren
Inhalten immer ein konsistentes Gesamterscheinungsbild garantiert. Im Master enthalten sind
verschiedene Folienvorlagen, die individuell kombiniert werden kdnnen. Wichtig ist hierbei, dass
die Positionen der Textfelder und Bildelemente nicht bearbeitet werden, sondern lediglich die
textlichen Inhalte. Nur so kdnnen anhand der Masterfolien einheitliche Prasentationen im Sinne
des Corporate Designs gewabhrleistet werden.

TITELFOLIE: HEADLINE,ARIAL, i
BOLD, GROSSBUCH-STABEN,
SCHRIFTGR.: 48,

MAXIMAL 4 ZEILEN

Untertitel, Arial, Schriftgr.: 28, maximal
2 Zeilen

Datum: Ort, X2X. Monat XXX

SE RN EEEANNENR:

Titelfolie

Agenda, Schriftgrofie 28, Aral, Bold, max. 2 Zailen

KAPITEL: HEADLINE, ARIAL,
BOLD, GROSSBUCH-

STABEN, SCHRIFTGR.: 48,
MAX. 4 ZEILEN

Urderiilel, Anal, Schnfgr . 28, meoomal 2 Zellen

Agenda Kapitel

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Basic @



ool {Eratn Eowne rur R susnter Anlmsfinst — b nicht i ter ganen Fode
Taxtiormal [Tweids Etens e Plallen] ccir Aufiahmgen — sutsitar K ganss Folls)
B Tasfiornad (e Ebed fr Sechprking
» Tastiirrral |Vtn b
et ¥ e L

crrEren

Textfolie

U maricde nur brafvicyslen Gastalung

Leerfolie zur individuellen Gestaltung

|, Bald, Schriftgr.. 26

¥ e el

Taetioreal (Zwaite Exena S Fhisilea
odar hulishngsn - rutzbar

T ganca
Fadi)
¥ Tuxvoeral (Drite Ebers iy Sachpuriie)
 Tastkrrnast (Vi Fhsies)
S 1 |

Diagramm (Kreis)

Schumuckbiicas

Hirvesin &. Anleitung am linken Folienrand

&

Schmuckbilder

Vorlagen fuir MS Office

Toxt & Bikl: Headiing, Arial
sehrifigr - 26, max 2

Epwtiormal [raire Con

Text & Bild

Fontaid Schifgrofa 26, Amml Beils, vns. 2 Feiiee

ax hpytarmann Max Mustarmann
Funiion, Furikiion.
Uniemetman Uremefman
Tudlew: Tedebon:
-t E-Mall.
Kontakt

A, wadline, Arial, Bald, Schriftgr.. 26

i aF

o |Crpin Comne nur e sonien Antsfiest - fofis rchi s dee gangm et

Tetisrmnl [Zweie Ebena U Flieliect oder Aufistungsn - rubisar lir gacos Folia]
B Tanfiornad (fvis [ben fir Sechiurkis]
» Tastiirrral (Vs [
[ e

Diagramm (Balken)

VIELEN DANK FUR DIE

AUFMERKSAMKEIT.

Schlussfolie

Zukunftsinitiative Klima.Werk
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Vorstellung der Zukunftsinitiative Klima.Werk

Um die Zukunftsinitiative Klima.Werk in Prasentationen einheitlich vorzustellen, kdnnen die folgen-
den Musterfolien unveréndert verwendet werden. Diese Folien integrieren sich ohne weitere An-
passung in den Folienmaster und sorgen so fiir eine einheitliche Inszenierung der Marke.

Wasser int dod Schilissel fisr
pesundes Stadtgrin, gules

Stadihiima und gllickliche

_h's";eré‘r&;' |

ISIBi'_l"

b e B T L
e

A EIEFEAEIEEEER R R

Erste Folie der Vorstellung Zukunftsinitiative Klima.Werk

Lhismmre Wb .
Lel o] hﬂu-ari-m ety lat

RN grengpeel

Darstellung des Zeitstrahls Projektvorstellung

Vo ded Lipes bis 2ur Rubr, Cia Schwammatadl

wium Hisdgrrhaln e Sausriang

T 19 Mikrutvegs sor imnbysrnrpoveing phorsn e Bon s st 4 et Vot sl
i Ry s B

ey
I I ETRE T T RO Pty

Ve on SE e memne T o

i Raty Crln Derwaded mahy iener Twry Waaser Secdmoiet s DTl - e Sraivaner e
Fur urmare Siadie 50 ToUnen sees Stade den Folger Oea dimmeancei o et en ST
Wahn ¢ Lobemwma

Wirkungskreis der Zukunftsinitiative Klima.Werk Infografik zur Schwammstadt

Hinweis
Im Anhang ist die Vorlage als .potx (Vorlage) enthalten. Nach dem Offnen muss
sie unter neuem Namen gespeichert werden; die Vorlagendatei bleibt enthalten.

Eine Anleitung zur Nutzung des Masters und der Folien ist in den Folien hinterlegt
und wird beim Herauszoomen neben der jeweiligen Folie angezeigt. Die Folien
der Vorstellung kénnen in den Master hineinkopiert werden.
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Dokumentenvorlagen fur Word

Zur Erstellung von Berichten, Protokollen und ahnlichen Dokumenten wurden Vorlagen entwickelt,
die in der Gestaltung den Vorgaben der Corporate Identity entsprechen. Sie kdnnen inhaltlich
angepasst werden. Wichtig ist dabei, Faktoren wie Schriftart und Schriftfarbe nicht zu bearbeiten,
sondern lediglich Textinhalte.

L@ wnilat g
ELIMHAMNWERE

Fokrurfivintiscon
KL ERE

PLATZHALTER HEADLINE A

Platzhalter Subline

Fhatz i Bxescsetrtas At ke wnLn S

Platafier Baccssitafin Anfecr] mm geam Seom

PNeBev " AGEsZs e PNeBev " AGFEs sl

Einfache Wordvorlage (1. Seite und Folgeseiten)

Hinweis
Im Anhang sind mehrere Vorlagen

enthalten. Bei der Individualisierung
muss darauf geachtet werden,
die Formatierung beizubehalten.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Vorlagen fur MS Office

Postervorlagen in PowerPoint

Zur Prasentation von Ergebnissen nutzt die Zukunftsinitiative Klima.Werk Poster, die ebenfalls der
einheitlichen Gestaltung folgen sollen. Daher wurden zwei Vorlagen gestaltet, die in PowerPoint
aufgebaut wurden, dort inhaltlich bearbeitet beziehungsweise individualisiert werden kdnnen und
von DIN A5 bis DIN AO skalierbar druckbar sind.

Plakatvorlage Zukunftsinitiative Klima.Werk Plakatvorlage zur Partnerkommunikation

Diese Vorlage wird genutzt, wenn die Zukunfts-  Diese Vorlage wird genutzt, wenn ein Partner
initiative Klima.Werk der Absender des Plakats der Zukunftsinitiative Klima.Werk der Absender

ist. des Plakats ist.
Zukurdsinitiaie @ Zukunftsinitiative
LI AWERK KLIMAWERK
Headline, maximal 2 Zeilen, Arial, Fett, 23 pt, Headline, maximal 2 Zeilen, Arial, Fett, 23 pt,
Grau, Lorem ipsum dolore Grau, Lorem ipsum dolore
Subline. Artal, 14 gi, Schwarz, Lodem psum dolons Subline. Artal, 14 gi, Schwarz, Lodem psum dolons
Eruin Ebwns. A, 14, Grin Eruin Ebwns. A, 14, Grin
= Deittn Chana, Arsl, 17 pb. Schwars = Deittn Chana, Arsl, 17 pb. Schwars
Vierts Ebars, Anal 11 [t Schwars Vierts Ebars, Anal 11 [t Schwars
Fiphe Erswm. APl 10 B Seiwidl Fiphe Erswm. APl 10 B Seiwidl
Bidaufiisungen Bidaufiisungen
DIt AS bis DIN AJ = min, 150dpi DIt AS bis DIN AJ = min, 150dpi
DI A2 bits DIMN Al = min. 300dpi DI A2 bits DIMN Al = min. 300dpi

reesBewv AGEsseslal® s vrAGSEszslalm

Allgemeine Plakatvorlage Plakatvorlage Partnerkommunikation, Beispiel Holzwickede

Hinweis
Im Anhang sind die allgemeine Plakatvorlage sowie eine Vorlage zur Partner-

kommunikation pro Partner enthalten. Die Formatvorgaben zu SchriftgréBen
und Bildqualitéten sind in den Vorlagen integriert und zu beachten, um eine
gute Druckqualitdt zu garantieren.

Styleguide Basic
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Vorlagen fuir MS Office

Hintergrund fur Videokonferenzen

Um auch bei Videokonferenzen einen einheitlichen Markenauftritt zu gewahrleisten, wurde eine
Reihe von Hintergrinden entwickelt — ein neutraler Markenhintergrund sowie verschiedene Bild-
motive. Diese wurden auf die bestmogliche Darstellung in mdglichst vielen Bildschirmausschnitten
optimiert und enthalten daher keine URL und (ausnahmsweise) keine Logoleiste. Uber die Funktion
~Hintergrundeffekte® in MS Teams (bzw. ,Hintergrund tauschen® oder vergleichbar in @hnlichen Pro-
grammen) kdnnen diese Hintergrinde fur Videokonferenzen intern wie extern verwendet werden.

SubunTTRrIL BT

KLIMAWERK

Grafischer Hintergrund fur Videokonferenzen

Motivische Hintergriinde fiir Videokonferenzen

Hinweis
Im Anhang sind die Vorlagen fiir
Videokonferenzen enthalten.

Zukunftsinitiative Klima.Werk
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