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Vorwort

Nur gemeinsam lassen sich die Herausforderungen des Klimawandels meistern — und
dieser Herausforderung stellt sich die Zukunftsinitiative Klima.Werk: 16 Stadte entlang

der Emscher arbeiten zusammen mit der Emschergenossenschaft in der Zukunftsinitiative
an einer lebenswerten, klimaresilienten Region.

Flr die Umsetzung unserer Vision brauchen wir moglichst viele Mitmacher:innen aus den
Stadtverwaltungen, den Unternehmen, der Wohnungswirtschaft, den weiteren Institutionen
und der Blrgerschaft. Und das auf moglichst vielen Ebenen, national und international.

Um unsere Ziele zu erreichen, brauchen wir zudem eine starke Marke, die von allen im
Netzwerk gemeinsam mit Leben gefillt wird.

Markenwelt

Um unseren Einsatz flir mehr Klimaresilienz in der Region sichtbar zu machen und die
Zukunftsinitiative Klima.Werk so als Vor-Denker und Vor-Macher zu positionieren, haben
wir eine Markenwelt gepragt, die sowohl zeitgemaR als auch zukunftsgerichtet ist.
Nachhaltig und klimabewusst in der Anmutung, klar, aktivierend und Idsungsorientiert
in der Umsetzung.

Anwendung

Dieser Styleguide dient professionellen Mediengestalter:iinnen als Hilfe bei der Umsetzung
des Corporate Designs der Zukunftsinitiative Klima.Werk und dessen Anwendung in ver-
schiedensten Medien. Alle offene Daten finden Sie im Anhang.

Fir Klima.Werkende, die im Arbeitsalltag fur die Zukunftsinitiative Klima.Werk kommu-
nizieren, steht der ,Styleguide Basic* mit vorformatierten Vorlagen unter anderem fur
MS Office zur Verfligung.

Fir Rickfragen und bendtigte Materialien und Vorlagen steht Ihnen die Marketing
Managerin der Zukunftsinitiative Klima.Werk gerne zur Verfugung:

Jordis Wolk
Stabsstelle Offentlichkeitsarbeit
Marketing Managerin

o

{

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Emschergenossenschaft/Lippeverband
Kronprinzenstrafe 24
45128 Essen

Telefon +49 (0)201104-2957
woelk jette-joerdis@eglv.de

Styleguide Maxi
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Die Markenwelt

EINE INITIATIVE
FUR DIE ZUKUNFT

Um unseren Einsatz fur mehr Klimaresilienz in der Region sichtbar zu machen
und die Zukunftsinitiative Klima.Werk so als Vor-Denker und Vor-Macher zu
positionieren, haben wir eine Markenwelt gepragt, die sowohl zeitgeman als
auch zukunftsgerichtet ist. Nachhaltig und klimabewusst in der Anmutung, klar,
aktivierend und losungsorientiert in der Umsetzung.

Zukunftsinitiative Klima.Werk




Die Markenwelt / 6 Die Markenwelt /7

Das Markenlogo 2A_Markenlogo ZI Klima.Werk (Querversion links)

Das Logo ist der Kern der Markengestaltung und somit integraler Bestandteil der
Zukunftsinitiative Klima.Werk. Das Logo darf nur unter Ruckgriff auf die Originaldateien
verwendet werden und kann folglich nur in den nachfolgenden Varianten genutzt werden. o ey .
Die GroBRenverhaltnisse und Proportionen sind hierbei fest definiert. Samtliche Varianten ZU kU nftSI n Itlatlve

des Markenlogos stehen auf der Webseite unter der Rubrik ,Marketingunterlagen® zum KLI MAWE RK

Download zur Verfugung.

1A_Markenlogo ZI Klima.Werk ohne Claim

2B_Markenlogo ZI Klima.Werk (Querversion rechts)

Zukunftsinitiative

Zukunftsinitiative KLIMAWERK
KLIMAWERK

Diese Version des Markenlogos wird primar eingesetzt und existiert in zwei unterschiedlichen Versionen: Die Querversionen sind fiir den Einsatz in schmalen Logoleisten oder auch auf querformatigen Layoutflachen
einmal mit Claim und einmal ohne Claim. (z. B. bei Give-Aways) vorgesehen. Steht das Logo allein im Layout, sollte die ,Querversion links“ verwendet werden.

1B_Markenlogo ZI Klima.Werk mit Claim

3A_Markenlogo ZI Klima.Werk 3B_Markenlogo ZI Klima.Werk
(Smallversion links) (Smallversion rechts)
Zukunftsinitiative @ Zukunftsinitiative Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK KLIMAWERK
KLIMAWERK \ \ \ \
Gemeinsam fiir unsere Stadte. >5cm >5cm

Die Smallversionen werden ab einer Breite von weniger als 5 cm verwendet.

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Farbvarianten Schutzraume

Schutzraume sind einzuhalten, um die Trennung des Markenlogos von anderen Zeichen
zu gewabhrleisten.

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

Basisvariante zum Einsatz auf weiBem
oder hellem Hintergrund.

ukunftsinitiative
Zukunftsinitiative Zukunftsinitiative
WERK KLIMAWERK MAWERK

Halbtonvariante fur die Verwendung Strichvariante zum Beispiel fur den

bei einfarbigem Schwarz-WeiB-Druck.  Einsatz von Stempeln oder die Ge-
staltung von Give-Aways per Sieb-
druckverfahren, bei denen keine Auf-
rasterung der Farben moglich ist.

Zukunftsinitiative Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

Bunte Negativvariante fur den Einsatz  Negativvariante flr den Einsatz auf

@ %Jnﬁsinitiative
auf schwarzen Hintergriinden. dunklen Hintergriinden, bei denen

nicht gentigend Kontrast fur den &

Einsatz der bunten Negativvariante T
(siehe links) gegeben ist. %Jnftsmltlatlve

MAWERK

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Markenlogo — Anwendungshilfe

Die nachfolgende Ubersicht soll zur sachgemaBen Verwendung
des neuen Markenlogos beitragen.

Samtliche Versionen und Farbvarianten des Markenlogos stehen
in den folgenden Farbraumen zur Verfugung:

»CMYK*“ mit einer Auflosung von 300 dpi im EPS-Dateiformat
fur hochwertige Druckproduktionen z. B. im Offset-Druck.
Diese Version ist verlustfrei skalierbar.

»RGB“ mit einer Auflosung von 150 dpi im PNG-Dateiformat

fur digitale Anwendungen wie z. B. in den Office-Programmen Word,
Excel oder PowerPoint.

Dateinamen

Die Dateinamen bauen sich aus verschiedenen Bestandteilen auf:

Zusatzinfo: Zusatz-
Rein- Art der Farb- Auf- Farbig- info: Datei-
Art Markenname zeichnung Variante raum 16sung keit Farbart  format

. I o I R B I R N I S I
Markenlogo_ZI_KlimaWerk_RZ_mit_Claim_CMYK_300dpi_1C_Halbton.eps

Zukunftsinitiative Klima.Werk

@

Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

1A_Markenlogo _ZI Klima.Werk
ohne Claim

Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

‘Gemeinsam fr unsere Stidte.

1B_Markenlogo_ZI Klima.Werk
mit Claim

Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

2A_Markenlogo_ZI Klima.Werk
Querversion links

Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

2B_Markenlogo_ZI Klima.Werk
Querversion rechts

Qs
byt

3A_Markenlogo_ZI Klima.Werk
Smallversion links

i

3B_Markenlogo_ZI Klima.Werk
Smallversion rechts

Styleguide Maxi

Aufbau des Download-Ordners

PRINT_CMYK
(300 dpi)

SCREEN_RGB
(150 dpi)

PRINT
CMYK
300 dpi

SCREEN
RGB
150 dpi

PRINT
CMYK
300 dpi

SCREEN
RGB
150 dpi

SCREEN
RGB
150 dpi

PRINT
CMYK
300 dpi

SCREEN
RGB
150 dpi

PRINT
CMYK
300 dpi

SCREEN
RGB
150 dpi

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
P EH

Die Markenwelt

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
CMYK_300dpi_1C_Halbton.eps

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
CMYK_300dpi_1C_negativ.eps

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
CMYK_300dpi_1C.eps

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
CMYK_300dpi_3C_negativ.eps

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
CMYK_300dpi_3C.eps

RGB_150dpi_1C_Halbton.png

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
RGB_150dpi_RGB_1C_negativ.png

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
RGB_150dpi_RGB_1C.png

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
RGB_150dpi_3C_negativ.png

Markenlogo_ZI_Klima.Werk_RZ_ohne_Claim_
RGB_150dpi_3C.png

Und hier geht es zum
Downloadbereich:
www.klima-werk.de/
marketingunterlagen

/11
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Die Markenhierarchie

Die Starke der Zukunftsinitiative Klima.Werk liegt im Zusammenwirken vieler verschiedener
Vor-Denker und Vor-Macher. Die EGLV agiert hier als Herausgebermarke. Um die
EGLV sowie die diversen Partner pragnant neben der Zukunftsinitiative Klima.Werk

zu positionieren, ist eine Markenhierarchie notwendig. Die Markenhierarchie definiert
diese Positionierung, damit Dachmarke, Herausgeber und Partner in der gesamten
Kommunikation der Zukunftsinitiative Klima.Werk koharent vertreten sind.

WIR MACHEN
DAS

RUHRGEBIET
BLAU-GRUN.

Gemednsam flr unsere
Stadte,

HERAUSGEBER + PARTNER

;f,j semsam FUn unsese staote ()
NE$ D owmAGF _
5 mim =
. WANDELS
T TANT
Einbindung der Marke und der Partner auf der Singlepage Einbindung der Marke und der EGLV als Herausgeber

im Footer auf der Singlepage

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Styleguide Maxi
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Verwendung der Logoleiste

Die Logoleiste setzt sich immer aus der Herausgebermarke ,EGLV* gefolgt von den Stadt-

wappen der Partner in alphabetischer Reihenfolge zusammen. Sie wird prominent auf den

Titelseiten von Broschiren oder gegebenenfalls auch auf Einzelseiten platziert, um das Zu-
sammenwirken der vielen Vor-Denker und Vor-Macher zu starken.

@

Zukunfisinitiative
HLIMAWERK

HANDELN FUR
DIE BLAU-GRUNE
REGION

Gemeinsam fiir unsere Stédte

CEeBov T hGEsTelalm

Broschurentitel Broschurenriickseite

Sonderfall

Wenn das Markenlogo der Zukunftsinitiative Klima.Werk neben weiteren Logos einge-
setzt wird, so ergibt sich das zu verwendende Logo immer aus dem Verhaltnis zum
EGLV-Logo. Im Falle des klassischen EGLV-Markenlogos wird auch die Grundform des
Logos der Zukunftsinitiative verwendet. Sofern die kleine Version des EGLV-Logos auf-
taucht oder der Einsatz es anderweitig erfordert, findet die Smallversion der Zukunfts-
initiative Verwendung.

'D“Q*:.'zﬁm A Qe
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Darstellung der Zusammengehorigkeit

Das Co-Branding-Signet
als Zeichen der Zugehorigkeit

Die in der Zukunftsinitiative Klima.Werk organisierten Kommunen
und die EGLV positionieren sich als Teil von ihr und reprasentieren

so ihren kollaborativen Gedanken. Die einzelnen Kommunen bilden

so kommunikativ eine Einheit — die Zukunftsinitiative Klima.Werk.

STADT GLADBECK —

TEIL DER

1

1 Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

Ein Badge als Schutzraum —
Einfache Einbindung in das CD der Kommunen

Mit dem Badge entsteht ein geschitzter Raum, innerhalb dessen
das CD der Zukunftsinitiative Klima.Werk fir sich stehen kann.
Als Badge kann das Co-Branding-Signet problemlos in die
Kommunikationsumgebung der Kommunen und bei Bedarf bei
der EGLV eingebunden werden und wird so einfach nutzbar.

STADT GLADBECK —
TEIL DER

1‘2 Zukunftsinitiative @
4 KLIMAWERK

Hinweis

s
1

STADT
GLADBECK

TEIL DER

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

-
¢

STADT
GLADBECK

TEIL DER

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

Wird die Absenderkennung iiber das Co-Branding-Signet geleistet, so ersetzt dies das
Markenlogo Klima.Werk; dieses wird nicht zusétzlich genutzt. Fiir die Stadt Bochum

wird zudem lediglich die offene Variante im Querformat genutzt. Diese liegt als Farb-
und Negativ-Version vor.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Das Co-Branding-Signet ist fur die Kommunen []
leicht nutzbar und schafft die Verbindung zur EGLV

Zukunftsinitiative Klima.Werk:
N BOCHUM

O Wappen und Textintegration weisen die
jeweilige Kommune als Absender aus

21
|

(J Die Marken-Hierarchie wird erfullt:
O Kommunen/EGLYV bilden als gleich-
berechtige Partner die Zukunftsinitiative
Klima.Werk

O Die Formulierung ,ein Teil“ sowie die Darstel-
lung hebt den Netzwerk-Gedanken hervor,
ohne das eigene CD zu verlassen

O Flexible Einbindung in verschiedene Formate
(Web, Print, Social Media etc.)

O Einfaches Hinzufligen durch Badge-Version

& T ®E € a

(O Die offene Variante darf nur auf weiBem Hinter-
grund verwendet werden. Sonderfall ist hierbei
die Stadt Bochum, fur die die offene Variante
in einer Negativform existiert und bei farbigen
Hintergrinden oder auf Bildern eingesetzt
werden kann.

GERTEC ———mmde———

Stact Gladbeck
Fortschreibung des Klimaschutzkonzeptes

Fiktive Anwendungsbeispiele (Einbindung
des Co-Branding-Signets auf Broschurentitel
und als Badge auf kommunaler Website)

Eer S & @ O & =

Styleguide Maxi

Die Markenwelt

EMSCHERGENOSSENSCHAFT —
TEIL DER
Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK
STADT BOCHUM —
TEIL DER
Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK
STADT BOTTROP —

EIL DER
Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT CASTROP-RAUXEL —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT DINSLAKEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT DORTMUND —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT DUISBURG —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT ESSEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT GELSENKIRCHEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT GLADBECK —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK
STADT HERNE —

IL
Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT HERTEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT HOLZWICKEDE —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT MULHEIM AN DER RUHR —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT OBERHAUSEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT RECKLINGHAUSEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

STADT WITTEN —
TEIL DER

Zukunftsinitiative @
KLIMAWERK

/15
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Darstellung Fordermittel Wasser.Zeichen

Projekte, welche die Ziele der Zukunftsinitiative Klima.Werk in besonderem MafBe ver-
korpern, kdnnen mit dem ,Wasser.Zeichen® ausgezeichnet werden:

In der Kommunikation von Projekten, die mithilfe von Fordermitteln umgesetzt wurden,
muss der Fordermittelgeber genannt werden. Fur diese Einbindung wurde ein Badge
entwickelt, das auf Medien, die im Zusammenhang mit der Forderung stehen, platziert

werden soll. 1. Hauptplakette

Abbinder zur KRIS-Foérderung
@ Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

WASSER.ZEICHEN

Hier entsteht die blau-griine Region: In der Zukunftsinitiative Klima.Werk realisiert

WASSER ZEICHEN

In der Zukunftsinitiative
arbeiten 16 Stédte entlang

der Emscher zusammen

mit der Emschergenossenschaft
an einer lebenswerten,

die Emschergenossenschaft gemeinsam mit 16 Stadten im Ruhrgebiet MaBnahmen
fir die Stérkung des natiirlichen Wasserkreislaufs, den nachhaltigen Umgang mit
der Ressource Regenwasser und die Begriinung der Stadte.

Dafiir setzen wir hier wie auch an vielen weiteren Orten

entlang der Emscher zusammen mit der

In der Zukunftsinitiative arbeiten 16 Stadte @ Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

Emschergenossenschaft an einer lebens-
werten, blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN VON:
Klimaresiliente Region mit
internationaler Strahlkraft (KRIS)

Ministerium fiir Umwelt,
Naturschutz und Verkehr
des Landes Nordrhein-Westfalen A

EGLV

Abbinder im Querformat

Abbinder zur ZVR-Férderung

In der Zukunftsinitiative arbeiten 16 Stadte Zukunftsinitiative
entlang der Emscher zusammen mit der KLIMAWERK

Emschergenossenschaft an einer lebens-
werten, blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN DER
Zukunftsvereinbarung
Regenwasser (ZVR)

T

Abbinder im Querformat

Hinweis

blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN VON:
Klimaresiliente
Region mit
internationaler
Strahlkraft
(KRIS)

Abbinder im Hochformat

@ Zukunftsinitiative
KLIMAWERK
In der Zukunftsinitiative

arbeiten 16 Stadte entlang

der Emscher zusammen

mit der Emschergenossenschaft

an einer lebenswerten,
blau-griinen Region.

EIN PROJEKT IM RAHMEN DER
Zukunfts-
vereinbarung
Regenwasser
(ZVR)

Q)

Abbinder im Hochformat

Sobald ein Projekt aus Férdermitteln realisiert wurde, bitte das betreffende Badge am
Ende des Inhalts des entsprechenden Mediums integrieren.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

ein gemeinsames Wasser.Zeichen.

% www.klima-werk.de
Os

SEESNEALINEN NN NN N

Plakette Wasser.Zeichen Die Plaketten konnen flr eine Wand- oder Stelenbefestigung

produziert werden.

Zudem konnen, in Abhangigkeit des Projektes, zusatzliche Plaketten zur ndheren
Beschreibung verliehen werden:

2. Plakette Projekt

PROJEKT // FREIZEITANLAGE ,AM HAUSACKER"

WASSERSENSIBILITAT

PROJEKT // KREUZUNG HUNXER STRASSE UND GERHARD-MAL| =3

UBERFLUTUNGSSCHUTZ

Mulde schiitzt vor Uberflutungen bei Starkregen.

Zur Erlauterung des Projektes kann diese Plakette als Zusatz angebracht werden.

3. Plakette Forderung

FORDERUNG FORDERUNG

tandfahiger gegen die Folgen des Kiimawandels.

| Je— b g ongeren:

9 My EEEEEL.

Zur Kennzeichnung des Fordermittelgebers kann diese Plakette als Zusatz angebracht werden.

Styleguide Maxi
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Ebenso sind die Farben wesentlicher Bestandteil des Corporate Designs und tragen

zum Charakter der Marke Zukunftsinitiative Klima.Werk bei.

Primarfarben

Sekundarfarben

Tertiarfarben

Pantone 306 C
CMYK 76/0/0/0
RGB 0/181/226
Hexa O0Ob5ec

Pantone 306 C — 2418 C
CMYK 76/0/0/0 —100/0/98/6
RGB 0/181/226 — 0/135/62
Hexa 00b5ec — 00903f

RAL 230 60 40 — 230 60 40

Pantone 293 C

CMYK 100/76/0/9
RGB 0/40/85
Hexa 03418f

Pantone 2418 C

CMYK 100/0/98/6
RGB 0/135/62
Hexa 00903f

Pantone 428 C
CMYK 3/0/0/10
RGB 231/234/236
Hexa e7eaec

Pantone 3537 C
CMYK 100/0/100/69
RGB 0/73/30

Hexa 004618

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Typografie

Die Markenwelt

Auch der Einsatz der Typografie unterstreicht den Charakter der Marke. Die Proxima
Nova bleibt dabei dezent, klar und ehrlich und ist die wesentliche Schrift, die zum
Einsatz kommt. Einzelne Akzente setzt die Archia, die als Schmuckschrift dient und

zum Beispiel bei Zitaten Anwendung findet.

Logo-Font — Montserrat

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZAOUabcdefghijkilmnopq
rstuvwxyzaou 1234567890SS+-

—_— eobk™ 7
#<,o>’o

Satzschrift — Proxima Nova

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX
YZAOUabcdefghijkimnopgrstuvwx
yzaou1234567890SS+-—#<,.>;:*"

Schmuckschrift — Archia

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAOUabcdefghijklmnopqrst
uvwxyzaou 1234567890SS+--#<,

.*"
e

Hinweis

Thin/Italic
Light/Italic
Regular/Italic
Medium/Italic
Semibold/Italic
Bold/Italic
Extrabold/Italic
Black/Italic

Aus lizenzrechtlichen Griinden diirfen die Schriften nicht zum Download
bereitgestellt werden. Sie sind unter www.myfonts.com oder iiber das
Typekit der Adobe Creative Cloud kéuflich erwerbbar.

Styleguide Maxi

Proxima/Nova
Proxima/Nova
Proxima/Nova
Proxima/Nova
Proxima/Nova
Proxima/Nova
Proxima/Nova
Proxima/Nova
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Bildsprache / Image

( Die Image-Motive verbinden blaue und/oder griine Elemente mit der Region.

O Nicht umweltfreundliche Materialien wie Plastik oder Einwegartikel
sind zu vermeiden.

(O Der Mensch steht im Fokus, wobei auf ein geeignetes MaRB an Diversitat
zu achten ist.

( Die Bilder sind authentisch und ehrlich, glaubwiirdig und nah — eine offene
Korperhaltung erzeugt einen sympathischen Eindruck.

O Leichte Tiefenunscharfe unterstreicht die emotionale Wirkung.

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi
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Bildsprache / Portraits

(O Der Mensch steht im Mittelpunkt.

(O Wir stellen Macherinnen und Macher vor,
menschlich und glaubwurdig.

o

Die Menschen sind entschlossen, positiv und offen.

o

Wir setzen neutrale Portraits fur alle
verschiedenen Anwendungen ein.

(O Das Licht ist spannend, moduliert
und kontrastreich.

( Die Bildsprache fiir Portraits wird in Studio-
und Real-Settings gleichermaBen angewandt

Spannendes
Licht

Neutraler
Hintergrund

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Bildsprache / Projekte

(O Die Projektfotografie ist klar und detailreich in der dokumentarischen Darstellung.
O Die Bildsprache ist perspektivisch neutral und hochwertig.

(O Drohnenaufnahmen kommen zum Einsatz, um komplexe geografische Verhéltnisse
zu zeigen, Spannung aufzubauen und die Projekte in Szene zu setzen.

O In der Projektfotografie wird keine Tiefenunschéarfe genutzt.

Detailreich

Drohnen-

aufnahmen

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi
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Bildsprache / Zukunftsbilder

(O Zukunftsbilder zeigen den Status von Projekten im finalen Zustand,
bevor diese umgesetzt werden.

O Sie werden innovativ, modern und zukunftsorientiert inszeniert, bewegen
sich aber immer im Rahmen der realistischen, geplanten Umsetzung.

o

So moglich, wird die Plakette ,Wasser.Zeichen® im Zukunftsbild integriert.

o

Fotos aktueller Situationen werden durch 3D-Renderings erganzt,
um die Zukunftsvision zu bebildern.

O GroBzligige Landschaftsbilder mit hoher Perspektive schaffen einen
visiondren Eindruck.

Renderings

e
L
LR

=+ ALK

Log

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Die grafischen Elemente

Zur Ausgestaltung der Zukunftsinitiative Klima.Werk in allen mdglichen Anwendungs-
fallen gibt es definierte grafische Elemente. Diese ergeben sich aus der vorangegan-
genen Markengestaltung.

@

Ein essenzielles Gestaltungselement der Zukunftsiniatiative
ist die Form des Signets. Sie wird bei Flachen- und Bild-
formen sowie als Schmuckelement zitiert.

O0®
o).

Je nach Anforderung kdnnen aus dem zitierten Signet auch Einzelelemente in
verschiedenen Gestaltungsvarianten verwendet werden.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Max
Mustermann

Funktion
Unternehmen

Wenn Einzelpersonen prominent inszeniert
werden sollen, wird ein Portrait in Kombination
mit einem Namensschild in den Markenformen
verwendet.

?

Oluptaec uptatessit, offi-
cabores niet dolendit que vo-
lore voluptiate voloribusant

magnimus acesti vidernam
quo maximet, sumquo eum es
pratint preptatiur.

Max Mustermann, Funktion und Unternehmen

Zitate werden in vollflachig kolorierten Textfeldern in Form

der Signet-Elemente angelegt.

Styleguide Maxi

Die Markenwelt

Fakten

eum non corit quossunt voloribea dolupta
eperumente nus, officabore num, eatenda
quis eum sim quod et dollam qui cus perae
nulla inciis imusapiet acepelecus unt laci-
dercitem lit et volorrovid quo inullab.

Kennzahlen:

O Piet que essimet mi, cusandi ciisque vo-
luptusam est, ut volendit derum sim volup-
tatiist eos idi id ut as

O Niaes consequos dipsanis arundit qui ut
ello tenecessimo quibus

O Facillu ptaqui dolorec teculla tiusdam do-
luptas imus sitatem simi, num voluptis rep-
tat et eum volendi blaborum fugiament et
rest arum quam fugiti sus

Um Fakten textlich einzusetzen, konnen informative
Textboxen in Markenfarben eingebaut werden. Generell
sollten diese Elemente in Kombination auf einer Seite
eine einheitliche Strichstarke aufweisen.

Info
corit quos-
sunt voloribea
dolupta eperumente
nus, officabore num, ea-
tenda quis eum sim quod
et dollam qui cus perae nulla
inciis imusapiet acepelecus
unt Ullendi aciendi consecae
posapient et et quasit
volecto mi, occulli-
ciis.

Infotexte und Randnotizen kdnnen
in Outlines der Signet-Elemente
eingebettet werden.

/ 29
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Ul/UX-Elemente

Auch im digitalen Umfeld tritt die Zukunftsinitiative Klima.Werk einheitlich und wieder-
erkennbar auf. Damit diese visuelle Stringenz optimal von den User:innen wahrge-
nommen wird, kommen die folgenden, optimierten Ul- und UX-Elemente zum Einsatz.

Burger- & Drop-Menii

App-Navigationselemente
Einbindung auf Bild und Weil3

Breite mindestens 50 px
Hohe mindestens 60 px
Basisstrichstarke 1 px

©00

Drop-Home

Drop-Back Drop-Close Drop-Burger

Einbindung auf Bild und WeiB

©6066 |

Einbindung auf Grlin, Blau / k /

und Farbverlauf

Finger-Tap

Touchable Interaction

Wird eingesetzt, um zu signalisieren,
dass eine mit dem Finger ausfuhrbare
Interaktion stattfinden kann. Einsatz
immer nur dann, wenn kein anderes In-
teraktionselement (Button, Link) vor-
handen ist. Beispiel: AR-Raum, Image-
Maps

Puls-Effekt
a, a2, a3, a2, a.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Buttons

Die Markenwelt

Button-Blue Button-Green Button-White

- J ( - J -

Button-Ghost- Button-Ghost- Button-Ghost-White
Blue Green

Kapitel-Teaser/Notification

16 px

24px Button

[

16 px
Default

6 px
24 px
Narrow

Proxima Nova Regular
font-size 18 px

LEVEL 1

Wasser als Problem und Losung — das Schwammstadtprinzip

LOREM IPSUM

Lorem ipsum

Wird eingesetzt als Notification oder
als ,Kapitel-Uberschrift/-Teaser* \

Quick-Navigation

' Versickerungsanlagen

auwerserunun

16 px

' Grunflachenintensivierung J
Regenwassernutzung

pZYSQ@ Versickerungsanlagen y

30 px

Ableitung

Ableitung

Proxima Nova Regular
font-size 18 px

\

Styleguide Maxi
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Icon-Katalog (Auszug)

Um verschiedene Themen der Zukunftsinitiative Klima.Werk maximal plakativ darstellbar
zu machen, wurde passend zur Markengestaltung der folgende Icon-Katalog entwickelt.

Allgemein

Sss L.
ST g S P
s CARY)
Ein starkes Schwammstadt Baumrigolen Multifunk- Lebenswerte Klimawandel Prozess- Spiegel-
Netzwerk tionale Flachen StraBen steuerung organisation
Y
LS ? o7
sor | wsy son L[
00O o) O 0O
AN AN AN ,w\
Gemeinsame Voneinander Know-how Lexikon
Gestaltung lernen nutzen

i (552)
ESo— ?, $ 000
——0- aals)

REA 7N\ 2228 —

Expertenforen Portrait Meeting Whiteboard Workshops Imagefilm Informationen Erklarfilm
Dach
lﬂjﬂ 2 > g !
®) —o0—
Gastebuch Hilfe A Hilfe B Umfrage

Se000C000006&

Zukunftsinitiative Klima.Werk
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Themen aus den Expertennetzwerken

Q -|—|q Y - -
= i }D J\/\_ —Yn
6{1 |5|3 —Q 00O
AAA MMM
Expertennetz- Kommu- Betrachtungs- Wasser- Transformation Gesundheits- Onboarding Wissens-
werk Dach nikation rdume sensible fordernde management
Gebiihren- Stadt-
gestaltung entwicklung
: : o)
C R ED R
. \ = 797 Rz
L]
Agile Wasser, StraBe, Financial Kontakte Leitbild Umweltbildung Starkregen- Stadtnatur/
Verwaltung Recht Engineering kniipfen (BNE) vorsorge Biodiversitat

Q@ e o=
*
Oz

Klima- Regionaler Integrale
anpassungs- Hitze- Planung
maBnahmen aktionsplan

Gilolelaloddelslale L lEls el g ol I el
lcons zum Thema Schwammstadt

& )4 ®.
00060660 ¢

Aufenthalts- Mikroklima Entsiegeln und Regenwasser Mischwasser- Regen- und Fldachen Service-
qualitat, verbessern Biodervisitat dezentral Uberlaufe Grauwasser- multifunktional organisation
Schutz vor erhdhen bewirtschaften reduzieren Recycling nutzen

Uberflutungen
und Trocken-
heit

P\ - P o5 o /ooy ©
@ & e e I o SR A T

o & 48 H# @ M4

Antrags- Initiator Antragsteller Berater Dienstleister Vermittler
empfanger

Styleguide Maxi



Die Markenwelt

Die Aufbereitung komplexer Inhalte

Um die umfangreicheren Inhalte der Zukunftsinitiative ebenfalls kommunikativ verstand-
lich aufzubereiten, gibt es verschiedene mogliche Darstellungen fur Fakten, Schaubilder,
Tabellen, Diagramme und weitere Infografiken.

Infografiken

KLIMAWANDEL IN ZAHLEN

Aufschlussreiche Fakten und Zahlen im Uberblick

A
U
< ) .
= o 2

A 34 % 4
TEMPERATURANSTIEG ARTENVIELFALT \
{ 2011-2020 war das wérmste Jahrzehnt Aktuell steuert die Welt auf mehr als | ° Y
aller bisher aufgezeichneten Jahre. drei Grad Erderwérmung zu, wodurch ! 5
laut Forscher:innen rund 34 Prozent der /

einheimischen Landtiere (z. B. Bienen) 4 L

aussterben wiirden. [

+200 %
(o]
STURMFLUTEN

Kiisten gehéren zu den am dichtesten
besiedelten Regionen der Welt. Liuft
der klimabedingte Temperaturanstieg
weiter wie bisher, miissen Kiistenregi-
onen um 2100 mit einer Verdopplung
der Sturmfluten rechnen.

+1 METER

MEERESSPIEGEL

Der Klimawandel lasst Polareis
und Gletscher schmelzen und
verursacht einen Anstieg des
Meeresspiegels von circa 3,6
Millimeter jéhrlich — Tendenz
steigend. Prognostiziert wird
fiir das Jahr 2100 ein globaler
Anstieg von circa 1 Meter.

5@)
s
80 % 7
GLETSCHERSCHMELZE

80 Prozent aller Gebi verlieren

Weltweit hat sich die Anzahl schadens- aktuell an Eismasse. Der grénlindische \ J

11 relevanter Naturereignisse seit 1980 Eisschild schwindet rasant um 250 bis 300 0
/! insgesamt etwa verdreifacht. Milliarden Tonnen pro Jahr.

Siey
SCHWERE UNWETTER
A

Infografik 1

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Die Markenwelt

BAUMRIGOLEN

Regenwasser speichern, verdunsten und
zur Bewasserung nutzen

AN\

AN\

Zufluss fiir Sickerrohr

Regenwasser

Beliiftungs- und
Bewasserungssystem

[T e——
p o

Infografik 2

DIE SCHWAMMSTADT

Gefahren durch Starkregen, Trockenheit und Uberhitzung effektiv vorbeugen
mit stadtebaulichen MaBnahmen nach dem Prinzip der Schwammstadt.

Bewohner Umwelt Bkonomie

® Biodiversitat erhalten
Urbane Hitzeinseln entsiegeln, versickerungsfahig Nutzung von Regen- und Grauwasser

® Schutz vor Uberflutungen und
machen und insektenfreundlich begrtinen.

Trockenheit schaffen Nachhaltiger Umgang mit Ressourcen:
die Nutzung oder Aufbereitung von fakalien-

Gezieltes Sammeln, Speichern und Nutzen von
freiem Abwasser spart Wasser und Kosten,

berschissigem Regenwasser.

® R dezentral bewirtschaften

D g °

Statt Regenwasser in die Kanalisation zu leiten, ® Multifunktionale Flachen

Mikroklima verbessern ;‘;’;z:ﬁzf"ﬁfsjmﬁ" szﬁf“ castatty Mehrfachnutzung von Grinflachen, Spiel- und

Hohere Aufenthaltsqualitat durch Frischluft < e RarkpistzelelsIgazictelUberiutingsaraat)
OAT

broauserendes i, dos COr s 8 el S

® Mischwasserentlastung
Bei stirkerem Regen kénnen unterirdische
Riickhalterdume nicht mehr alle Abflisse
speichern. Die Uberlaufe belasten die Gewasser.
Durch AbkopplungsmaBnahmen kann der
Mischwasserabfluss reduziert und zusatzliche
Speicherkapazititen bereitgestellt werden. Fassaden- und ]
Dachbegriinung \ 4
Photosynthese - O -

Verdunstung
(= Kiihlungseffekt)

01to, m

Verdunstung
(= Kiihlungseffekt)

o

Baumrigolen

~ Versickerung

Regenriickhaltebecken Neubildung von Grundwasser

Infografik 3

Styleguide Maxi
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DIE 6 SAULEN DER Tabellen
ZUKUNFTSINITIATIVE

Tabelle 1

KLIMA.WERK

Zukunftsinitiative

KLIMAWERK

H

Jo.
Jo
Jo.

LOREM IPSUM
DOLORE

LOREM IPSUM
DOLORE

LOREM IPSUM
DOLORE

LOREM IPSUM
DOLORE

Lorem ipsum

Lorem ipsum

Lorem ipsum

Lorem ipsum

Acero bla as rem faciu

Acero bla as rem faciu

Acero bla as rem faciu

Acero bla as rem faciu

Et que sitat estiasp

Et que sitat estiasp

Et que sitat estiasp

Et que sitat estiasp

Erovit essuntem

Erovit essuntem

Erovit essuntem

Erovit essuntem

Tabelle 1: FuBnote lorem ipsum dolore

Expertennetzwerke
Serviceorganisation

( Expertenforum ) @

(Splegelorgamsatlon) PSS

(Stadtkoordinator:inneD

Tabelle 2

Prozesssteuerung

g

5

=

8

8

a
\—/

LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM

DOLORE DOLORE DOLORE DOLORE
Infografik 4 Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
Acero bla as rem faciu Acero bla as rem faciu Acero bla as rem faciu Acero bla as rem faciu

EIN STARKES NETZWERK

Diese 16 Kommunen engagieren sich gemeinsam mit der
Emschergenossenschaft in der Zukunftsinitiative. Erovit essuntem Erovit essuntem Erovit essuntem Erovit essuntem

Et que sitat estiasp Et que sitat estiasp Et que sitat estiasp Et que sitat estiasp

Tabelle 2: FuBnote lorem ipsum dolore

Hamminkeln

Datteln

Xanten

Hamm Tabelle 3

Waltrop.

5 v i ﬁ o \ g Binen LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM

Sonsbeck
Alpen hausen

KREIS W - 7 e Kamen | DEE|S DOLORE DOLORE DOLORE DOLORE

Rheinberg

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

Kamp-
Lintfort
Fréndenberg

Acero bla as rem faciu Acero bla as rem faciu Acero bla as rem faciu Acero bla as rem faciu

Et que sitat estiasp Et que sitat estiasp

Et que sitat estiasp Et que sitat estiasp

Hattingen

Erovit essuntem Erovit essuntem Erovit essuntem Erovit essuntem

Schwelm y Tabelle 3: FuBnote lorem ipsum dolore

Infografik 5

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Plakative Diagramme Einbettung von groBen Zahlen

Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit

2021
2020

2019

2018

2017

2016

2015

2014

1 1 1 1 1 1 1 1 1
25 50 75 100 125 150 175 200 225 250 275 300 325 350 375

O =

FuBnote Diagramm: Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit, core dolesequate plici 25 %

ommos explaborro quo odipsan imporibus Mil ex eserspis et, nos dolorro
Balkendiagramm quer
-50% +25 %
o,
Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit \ 75 /O
400 0, (o)
350 -66 % +12 %

o,
50 %
20
: 100 %
0 (o
° -75% +50 %

0 T T T T T T T o
25%

300

o

o

o

o

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

FuBnote Diagramm: Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit, core dolesequate plici
ommos explaborro quo odipsan imporibus Mil ex eserspis et
Kreisdiagramme mit Zahlenwerten

Balkendiagramm hoch

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Komplexe Diagramme

o Beschriftung 1
vel maiosa cum quo quasit core
doles

Harumquibus dolent labor

O Beschriftung 2
vel maiosa cum quo quasit core
doles

8% 6%
10%

o Beschriftung 3
vel maiosa cum quo quasit core
doles

O Beschriftung 4

12 O/ vel maiosa cum quo quasit core
o doles

O Beschriftung 5
vel maiosa cum quo quasit core
doles

49% 15 % O Beschriftung 6

vel maiosa cum quo quasit core
doles

Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit, core dolesequate plici ommos explaborro quo odipsan.

Infotafel 1

Sed expliqui rerupta vel eagque sequo cum ad etur aut pel

100 % o Beschriftung 1
vel maiosa cum quo quasit core
doles

o Beschriftung 2
vel maiosa cum quo quasit core

63 % doles

o Beschriftung 3
vel maiosa cum quo quasit core
doles

O Beschriftung 4
vel maiosa cum quo quasit core
doles

25% 75%

Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit, core dolesequate plici ommos explaborro quo odipsan impori-
bus. Venecturit fugia sin nis aspiendit ressitibus quia dolla commodipsunt voluptat lique idelesenim.

Infotafel 2

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Die Markenwelt

. AA L/\L%

10% 20% 30% 50% 60% 80% 90% 100% 10% 100%

Ut et eicillia vel maiosa
cum quo quasit

o Beschriftung 1
vel maiosa cum quo quasit core doles

25%

© Beschriftung 2
vel maiosa cum quo quasit core doles

° Beschriftung 3
vel maiosa cum quo quasit core doles

© Beschriftung 4
vel maiosa cum quo quasit core doles

Vergleichsdiagramme

Ut et eicillia vel maiosa cum quo quasit Acip-
susd aesseri ant lis sitat et pa conectusci

© Beschriftung 1
vel maiosa cum quo quasit core doles Senitatur? Sum alige-
niet moluptat asit ute accumaqui dit, ea velia sum quias ac-
cumgue nosaecum lacipiciis re vendam, omnisinum.

© Beschriftung 2
vel maiosa cum quo quasit core doles. Senitatur? Sum alige-
niet moluptat asit ute accumaqui dit, ea velia.

© Beschriftung 3
vel maiosa cum quo quasit core doles Roruptat emporae re-
peria et est ea quidere henetur am simusdae nonempores
volo eictota simolup taturem porest, eium ipsaeria desciis ac-
cumguati unt ime labor simus.

Anteilsdiagramm

Styleguide Maxi
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Interne Kommunikation

FUR VIELE
VOR-MACHER

Um die Zukunftsinitiative Klima.Werk erfolgreich in die Welt zu tragen,
muss zuerst eine erfolgreiche interne Kommunikation stattfinden. Damit
die Zukunftsinitiative zum strahlenden Beispiel werden kann, braucht es
viele begeisterte Vor-Denker und Vor-Macher, die gemeinsam mit gutem
Beispiel vorangehen. Dazu dienen interne Kommunikationsmittel im
Design der Zukunftsinitiative.

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Styleguide Maxi @



Interne Kommunikation / 44

Digitale Vorlagen

PowerPoint-Template

TITELFOLIE: HEADLINE,ARIAL, kv
BOLD, GROSSBUCH-STABEN,
SCHRIFTGR.: 48,

MAXIMAL 4 ZEILEN

Untertitel, Arial, Schriftgr.: 28, maximal
2 Zeilen

Datum: Ort, XX. Monat 30X

RN KRN N ?_"iﬂﬁ'“.._m

Beispiel: Titelfolie

KAPITEL: HEADLINE, ARIAL,
BOLD, GROSSBUCH-

STABEN, SCHRIFTGR.: 48,
MAX. 4 ZEILEN

Irderiilsl, Anal Schrftgr . 28, meoemal & Zellen

Beispiel: Agenda Beispiel: Kapiteltitel
Taxtiolie. Headline, Arial, Boid '_-'p:_'ll:i'!-e;: 28, maxrmal I Zoilan |-. xt & Bikd; Headiine, Arial, Bold
Larem (paum golone, orld sow aaped qu i abor cheiftgr.: 26, max. 2 Zsdlan
Smwtoreal | Erain G e i — il rachi s der gancm Fose wresnien! Spwttor=al (Cre ain s e i buraan
mmmumﬁmmm -mﬂ.rmmm Areai - e el o wan o e
# Taxforna (s b S Schpurds) e
= Tankorrral | Vit Lbmren: Tantiormal [Fweite Etmrn b Flodton) ater
e e Aufishungen = putzbar lir ganoe
W Tastiorral ([{rels Bt fur Sochparkie)
+ Tastiormad (viame [tewe)
e i | e
Beispiel: Text Beispiel: Text + Motiv

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Styleguide Maxi
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Fontad Schiifgoolie 26, Aol Beba, wiie T Psiler
Funifion, Furikion.
Untemetmean Urdemetmaen
E-Mist- E-Mail.
e —— S e
Beispiel: Leere Folie Beispiel: Kontakt
Dlagramm, Headline, Arial, Bold, Schrifigr.. 28 Dlagramm, Headline, Arial, Bold, Schrifigr.. 28
mriaxhmial 2 Ialan mriaxhmial 2 Ialan
Betioreal |Craim Coeens nur fie surpeem Emetioneual | Craim Coeens ny paf - fefis rachi s der gangan Fose spresndnn!
Suriima il — Defla recrs -""'-‘"-i--"’r mlmmhﬂﬂmmw n.r!.rhrh.r-nml-'dlu
Fuoliy varwandant) # Taxformat (i Eisnm A Soehiuriis]
Teetiormal [Zwase Eans for Fhsilie » Tasthrreml | Vissw [borey
Fﬂhjmw Faszbar fr gance e F s L
# TusSoeral (il Efwoe i Sacfrii i
& Taschrnaan (viaerw e -
[ SR — -

Beispiel: Titel + Text + Balkendiagramm

VIELEN DANK FUR DIE

AUFMERKSAMKEIT.

Beispiel: Folie mit Schmuckbildern Beispiel: Schlussfolie
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Word-Template Videokonferenzen

Fukuniingialae
ELIMAMWERK
sunfrsirdtintive
KLIMAWERK
Platzhalter Uberschrift
Platzhalter Erléuterungen
1. Platzhalter Frage?
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore
(Platzhalter Erléuterung)
2. Platzhalter Frage?
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore
(Platzhalter Erlzuterung)
3. Platzhalter Frage?
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore
(Platzhalter Erlzuterung)
4. Platzhalter Frage? Sihinfrsine
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore LM AWERK

(Platzhalter Erléuterung)

Grafischer Hintergrund fir Videokonferenzen
5. Platzhalter Frage?
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore 6. Platzhalter Frage?
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore

(Platzhalter Ertéuterung)

(Platzhalter Erléuterung)

7. Platzhalter Frage?
Platzhalter beispielhafte Antwort lorem ipsum dolore

SR KRR

|
|
I
I
|
=

Motivische Hintergriinde fiir Videokonferenzen

Template mit Erster und Zweiter Seite

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi
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Externe Kommunikation

FUR MOGLICHST
VIELE MIT-MACHER

Damit die Zukunftsinitiative bestmadglich flr die Zukunft aufgestellt ist,
braucht sie schlussendlich eine reichweitenstarke Kommunikation in alle
Richtungen. Zu diesem Zweck gibt es den nachfolgenden Vorlagen-
katalog fur KommunikationsmaBnahmen im Design der Zukunftsinitiative.

Zukunftsinitiative Klima.Werk Gestaltungsleitfaden
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Corporate Materials

Durch den Einsatz unserer Corporate Materials machen wir die Markenwerte

der Zukunftsinitiative Klima.Werk auch haptisch erlebbar und tragen so zu

einer ganzheitlichen AuBenkommunikation, einem harmonischen Erscheinungsbild
und langfristig zu einem stringent umgesetzten Markenprofil bei.

Checkliste fiir nachhaltige Materialien

Diese Prinzipien dienen als Anhaltspunkt zur Bewertung unserer verwendeten Materialien. Je
mehr Prinzipien ein Material erflllt, umso nachhaltiger ist es. Allerdings ist die Nutzung eines Ma-
terials immer abhangig vom jeweiligen Einsatzzweck und muss individuell abgewogen werden.

lokal hergestellt natiirlich i\s::r:‘;:)chsend @ :::;:gf:r
CO, sparend @ ::zz:::,:r cradle2cradle
hochwertig multifunktional ;iiso‘::rﬁjn- fair & sozial
schadstofffrei reparierbar vegan

Die Mindestanzahl: Beispiel: Aluminium Beispiel: Fichte

© | g 06000
| 06860
0006

sortenrein

haltbar & langlebig

RAGRAR

€ Prinzipien
muss ein Material
mindestens erflillen,
um in die Corporate
Materials aufgenommen

Alu- D
zu werden! minium  Q 2
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Beispielhafte Materialien

Es ist darauf zu achten, dass stets Materialien verwendet werden, die so nachhaltig
wie moglich sind und die zu einem harmonischen und einheitlichen Erscheinungsbild
der Zukunftsinitiative Klima.Werk beitragen.

Tropen-
holz

Bei der Vewendung von Holz sollte maglichst regionales, helles (Nadel-)Holz aus verantwortungs-
vollen Forstwirtschaften verwendet werden.

Textil

Biobaum- Plastik
wolle ¥ s

Die Textilien sollten aus naturlichen Materialien bestehen. Wenn nicht anders maglich, kann auch
auf recycelte, kunststoffhaltige Textilien zuriickgegriffen werden. Diese sind jedoch nachrangig zu
verwenden. Grundsatzlich sollte auch auf eine moglichst natirliche Optik geachtet werden.

7 Recycling-
Papier

Edel-
metall

Das verwendete Metall sollte sortenrein sowie
robust sein und eine schwarze, umweltschonende
Beschichtung aufweisen.

Bei Druckerzeugnissen maoglichst auf
das Umweltsiegel achten.
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Event-Kit-Elemente

Fur die Umsetzung eines individuellen Events mit starker Markenwirkung konnen nachhaltige Kom-
munikationsmittel der Zukunftsinitiative Klima.Werk zentral ausgeliehen und/oder gebucht werden.
Diese Elemente lassen sich individuell mit der jeweiligen Co-Branding-Kennzeichnung und je nach
Verwendungszweck mit Zusatzelementen bestlicken. Die Bestandteile des Event-Kits werden in
praktischen Transporttaschen verpackt und sind dank Aufbauanleitung leicht aufzubauen.

Info-Stelen ,,Schwammstadt” Exponat ,Schwammstadt”

Weitere
Module sind
in Planung.

Co-Branding

Lochplatte +
Zusatzelemente

Wandelemente

Anwendungsbeispiel: Nachhaltige Give-Aways

@ '
- 5
-"_’_,..-F""f’.‘ LM AWERKE
e ee——
Glasflaschen, Holz-Clipboard, Stoffbeutel aus Notizbuch Klappstuhl
wiederverwendbar FSC-zertifiziert Bio-Baumwolle & Stift

Zukunftsinitiative Klima.Werk
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Anwendungsbeispiel: Modulares Event-Kit

Das Event-Kit ist ein flexibles Baukastensystem — individuell austausch- bzw. anpassbar und fiir jeden
Anlass skalierbar. Vom Mini-Pop-up Uber einen Workshop-Stand bis hin zum Outdoor-Event ist jedes
Szenario moglich.

Die Prinzipien
des Baukastensystems

© 6 6

MODULAR KOMPATIBEL LANGLEBIG
GRUNE MULTI- WIEDER-
MATERIALIEN FUNKTIONAL VERWENDBAR

Styleguide Maxi

/ B3
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Print-Medien

Imagebroschire

&

Zukunftsinitiative
KLIMAWERK

HANDELN FUR
DIE BLAU-GRUNE
REGION

Gemeinsam fiir unsere Stddte.

L AAER TR NN

Zukunftsinitiative Klima.Werk

Beispielhafte Innenseiten

Styleguide Maxi

Gemeinsam fur
unsere Stadte

Liepetpden Lot spniun
At LM,

DER WEG ZU EINER
KLIMARESILIENTEN
REGION

Haimat neu erleben: Durch Ent-
siegrlungen, legrunungen ocder

das Anlegen offener Wosser
Tidchen werden Stadte klimafest
wnd bloiban lobenwert
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Dy Kl deed Faskicenft s mitintive

BEWEGGRUNDE FUR
MEHR ENGAGEMENT

vissnnares Projekt n Herimn

GRUNES WOHNZIMMER
UNTER BAUMEN

DAS NETZWERK FUR B T T e [\
DEN BLAU-GRUNEN ¥y 5 d 0o M i [l
UMBAU - :

Familisnlaben von morgen: $1adte
wrirken den negal ven Folgen des
Hlimawandals entgegen und

Fﬁrdermﬁglichkeiten@ : < s | schiltzen so die Lebemgrundiage

aller Ganerationen

§EENSAM FUR AGILIE DARTHER FUR

MACHHALTIGE STADT PESIOMALE KLINGS
ENTWICELUMNG WESILIENT PRAOUEKTE
eh bbb
&
Beispielhafte Innenseiten Beispielhafte Innenseiten
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Social Media

Fur die Umsetzung von Grafiken und Bildern auf den verschiedenen sozialen Netzwerken
wie Facebook, Instagram, Linkedln und Twitter kommen je nach Thema und Ziel des
Beitrags unterschiedliche Formate zum Einsatz.

Um eine einheitliche und dennoch abwechslungsreiche Gestaltung der Social-Media-Beitrédge zu

. gewadhrleisten, stehen modular aufgebaute Vorlagen zur Verfiigung, die bei Storys, Bildergalerien
oder Karussell-Posts kombiniert werden kdnnen.

Story-Format: 9x16 Visual. 1x1 Link-Teaser: 1,91x1

Zitat-Posts

Y as o, con
el s e
VL Y G -
Labign atien re

prewy. L

y dolupties pinc i
r s guuni offie to
99 1n einer mé polregi W T

wie dem Ruhrgebiet kanf Klima- e
folgenanpassung nur gemeinsam S—
gelingen, denn weder Hitze noch F
Starkregen machen an den

Stadtgrenzen halt!*

Henrike Abromait
Stadtkoardinatosin

leben: Viele
Dacher und Fa

den versiegeltey |
dicht besiedeltefin H&
stddten und Quartieren
des Ruhrgebiets s@rgen
fiir Frischluft und Kiihlung
in den Hitzesommern.“

29 it ot. corre:
Wl daet eraim e
i B dholru
atum re nes om
,,, , frwel vk aturi-
At et, corrovi derorem 1o dalaptios sin

non nam as dolorkm atim ot
re nos nam inval istia atu-

rita deluptias sinci quunt

oftic to dendi verunt,

eumquis vellabo rehendi

psunt. Ame seque quodia-

tia arit, tectam, corese-

quatus etur, nus quate.*

uli Powtzal

Ppama - Joasd Knochlouch
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gesunde grﬁne
Schattenspender

Weiterlesen —=»

Das Prosper-
Hospital
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Flache
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Zahlen-, Daten-, Fakten-Posts I N Sta g ram -Sto ryS

Fir die Verwendung in Instagram-Storys steht eine Auswahl verschiedener vorgefertig-
ter Giphy-Sticker zur Verfugung, um den Markenstil der Zukunftsinitiative Klima.Werk
auch hier stimmig und interaktiv fortzusetzen. In der Story-Erstellung ist eine Auswahl
der Sticker Uber den Suchbegriff ,,Klimawerk“ zu finden. Weitere Suchbegriffe sind den
einzelnen Sticker-Kategorien zugeordnet.

Links Farben und Formen
Karussell-Posts
Link-Sticker, die Uber eingebundene Links im Standard-Design
von Instagram gelegt werden kénnen.
Suchbegriff:

Klimawerk Link I
Jetzt mitmachen = Jetzt mitmachen =» Jotxt mitmachen <»
Jetzt anmelden = Jetzt anmelden = Jetat anmelden 3

Weiterlesen < Weiterh > Farbflachen und Formen aus dem Styleguide, auch als Vorlage
fur die Pipetten-Funktion.
Quadratisch 2 Bilder 3 Bilder 4 Bilder Mehr erfahren =

Landscape

Bildergalerien

Suchbegriff:
Klimawerk Formen

Co-Branding Icons

Das Co-Branding-Signet in Badgeform.

o N

AT

Suchbegriffe:

Klimawerk Cobranding
Klimawerk [Stadthame]

rl' ﬂ ?EﬁDSE%OTTROP Verschiedene thematisch relevante Icons, beispielsweise
\.IJ Zukunftsinitiative @ zu Wetter- und Klimaereignissen.
KLIMAWERK

Suchbegriff: Klimawerk Wetter

Sonstige
44.000 qm % I 7 Die Sticker-Auswahl wird regelméaBig aktualisiert, zu Veranstaltungen, zur Aktivierung
e NEW oder zur Information liber bestimmte Themen.
"y 1 $— F"DST‘_ Suchbegriff:
- - : 1 \ Klimawerk sonstige
oge uieimdte ' SR - -/)
Nutzung der Hashtag-Funktion: —— E WI R ' KLIMA.WERH

#KlimaWerk

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Filmische Darstellung / Bewegtbild Die Blende

Fur die einheitlich filmische Aufbereitung von Projekten der Zukunftsinitiative
Klima.Werk wurden ebenfalls Elemente und Animationen entwickelt, um den
gemeinsamen visuellen Auftritt zu starken.

Das Intro
M EIFEELIAEE TR RN E.
/,'-\ . @ HAlls racis Dtesr dhan Fllirsrvmncsl o
\-@ Beispielhafte Animation der Blende
Zukunftsinitiative .
KLIMAWERK Die Netzwerk-Karte
]
MEINEFIAEIEER TR LB R £ t—j -
- S L B = ;
A= e e = e 1

k- i — L[] - 3 P .

Beispielhafte Animation des Intros - t . ! o o e s e+
e 00 p O o e — =
Das Outro R C 0 0 g .o
= = '] = TR _!_

‘r < » ._"-' e ' ; : o

= ¢ B - = >

SRR RN T = -

Fx 2w H ] aballary vl i pe il e ot s

- Beispielhafte Animation der Karte

Die Bauchbinde

M ELEEEL L B
FsssBnlm E &

Stadtrat Stadt Bochum n "'?’ .’-‘ ™m '
| FATLALWBN o |

Untertitel

Beispielhafte Animation des Outros

Beispielhafte Animation einer Bauchbinde

Beispielhafter Untertitel

Zukunftsinitiative Klima.Werk Styleguide Maxi @
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Imageprasentation

Vorstellung der Zukunftsinitiative Klima.Werk

Um die Zukunftsinitiative Klima.Werk in Prasentationen einheitlich vorzustellen, kdnnen
die folgenden Musterfolien unverandert verwendet werden. Diese Folien integrieren
sich ohne weitere Anpassung in den Folienmaster und sorgen so fur eine einheitliche
Inszenierung der Marke.

LM AR

J Wasser ini dus Schilissel fir

pesundes Stadtgrin, gules
Btagithiima und gllckiiche
Blusdtbewohnerinnen.

v F y R s P
! i S e P g g . g s, P
'p 2 o e g, Wnimite
Db e, 200 Mitrar W000K V-SIO L e

Das blau-grine F'Iu'rgel:b:
PEsBev " AREFsSs Bl -

Erste Folie der Vorstellung Zukunftsinitiative Klima.Werk

Lnwwrw Wiwboi,
w1 bau-grizne Fubrmetia

Regenwasser

1k
| — MR S i R N T ]]
iu..--...... n g Hatempdbers Lt Brari
[h———

Darstellung des Zeitstrahls Projektvorstellung

Mmook | o
KRR TR !

Vion des Lipps bis zur Rubr, (e Schwammetadi
wim Hisderrhaln ne Sausriend

Lt

e, fu St gy g e o e S s Pross e 2ak Wasi S fm g
T S T e, T4 T S ] S AR, YT 73 ot

i Raty Gl Derweded mehy A rere s Seceoist mwiy Dol - e raiane sramnd lfl
Fur urmare Siadie 50 TOUen saes SEacde den Folger osa dimmeance o Cafen ST /ul"
Wahn ¢ Lobemwma

Wirkungskreis der Zukunftsinitiative Klima.Werk Infografik zur Schwammstadt
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